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[bookmark: _GoBack]DISEMINAČNÁ STRATÉGIA UMB 
pre oblasť internacionalizácie

Východiská
· Dlhodobý zámer UMB
· Stratégia marketingovej komunikácie UMB
· Stratégia internacionalizácie UMB
· Stratégia Európskej komisie v šírení a využívaní výsledkov

Ciele
· Poskytnúť informácie o šírení výsledkov projektov, programov a mobilitných aktivít UMB v oblasti internacionalizácie.
· Maximalizovať dopad projektov, programov a mobilitných aktivít UMB v oblasti internacionalizácie vhodným šírením výsledkov širokým cieľovým skupinám.

Cieľové skupiny
· v internom prostredí  
študenti / pedagogickí pracovníci / vedeckovýskumní pracovníci / administratívni a technickí pracovníci
· v externom prostredí 
študenti / pedagogickí pracovníci / vzdelávatelia pedagógov / tvorcovia vzdelávacích politík / vedecká obec / uchádzači o VŠ štúdium

Nástroje
· interné 
web a sociálne médiá / tradičné médiá (univerzitný časopis, e-newslettre, prezentačné tlačoviny, propagačné materiály, tlačové správy) / virtuálny edulab
· externé
platforma výsledkov projektov Erazmus+ / odborné časopisy, odborné eventy, propagačné eventy / médiá / verejný priestor

Aktivity
1. Programovanie diseminačných činností ako súčasť plánovania aktivity (vrátane mobilitnej) v oblasti internacionalizácie. 
Informácia o plánovanej diseminačnej aktivite ako súčasť podkladov na schválenie zahraničnej pracovnej cesty a/alebo prijatia zahraničného hosťa, rovnako aj podkladov k mobilite E+. Poradenstvo referátov pre medzinárodnú spoluprácu (RMS), marketingových/projektových oddelení súčastí univerzity.
2. Realizácia diseminačných aktivít s podporou referátov pre medzinárodnú spoluprácu alebo marketingových a projektových oddelení súčastí univerzity. 
Prebieha v súlade so zvyklosťami pri zverejňovaní výsledkov s využitím interných komunikačných nástrojov (správa a prepojenie webových sekcií na weboch rektorátu a súčastí UMB, zásady prijímania príspevkov do univerzitného časopisu a pod.)  
3. Individuálna/skupinová spätná väzba o priebehu diseminácie a (auto)reflexia.
Spätnú väzbu poskytujú účastníci projektov, programov a (mobilitných) aktivít s medzinárodným rozmerom, ktorí sú zároveň realizátormi diseminačných aktivít referátom pre medzinárodnú spoluprácu Rektorátu UMB a súčastí UMB spontánne alebo na vyzvanie (príprava výročných správ o činnosti UMB, priebežné a záverečné správy o realizácii mobilitných, vedeckovýskumných, vzdelávacích a iných medzinárodných projektov). Príslušné oddelenia analyzujú získanú spätnú väzbu vo vzťahu k platným stratégiám pre oblasť internacionalizácie a pre oblasť marketingovej komunikácie. 


